
 

ANEXO I ANÁLISIS DEL SECTOR 

En cumplimiento con lo dispuesto en el artículo 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto 1082 de 2015, 
donde se estipula que es deber de las Entidades Estatales realizar durante la etapa de 
planeación el análisis necesario para conocer el sector relativo al objeto del Proceso de 
Contratación desde la perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional, técnica y 
de análisis de riesgo, el Despacho del SENA Regional Magdalena, realizó el análisis del 
sector, teniendo en cuenta además lo dispuesto en el literal B de la Guía para la 
Elaboración de Estudios del Sector de Colombia Compra Eficiente, el cual señala: 

 
“En los Procesos de Contratación de mínima cuantía el alcance del estudio de 
sector debe ser proporcionado al valor del Proceso de Contratación, la naturaleza 
del objeto a contratar, el tipo de contrato y a los Riesgos identificados para el 
Proceso de Contratación. 

 
En esta modalidad de selección no es necesario hacer un estudio extensivo de las 
condiciones generales de los potenciales oferentes, definir su participación en el 
PIB industrial o estudiar la estructura de los estados financieros de los posibles 
proveedores y de la industria. 

 
En estos casos, es necesario revisar las condiciones particulares de otros 
Procesos de Contratación similares, acopiar información suficiente de precios, 
calidad, condiciones y plazos de entrega con otros clientes del proveedor públicos 
o privados, solicitar información a los proveedores, verificar la idoneidad de los 
mismos y plasmar tal información en los Documentos del Proceso, siempre con el 
propósito de que la decisión de negocio sea adecuada y garantice la satisfacción 
de la necesidad de la Entidad Estatal, cumpliendo los objetivos de eficiencia, 
eficacia y economía y buscando promover la competencia” 

De conformidad con lo anterior y atendiendo la modalidad de contratación, a continuación, 
se detalla el análisis del sector: 

1. OBJETO: 

Contratar la dotación de ropa de trabajo de los trabajadores oficiales que hacen parte del 
despacho regional y los centros de formación de la Regional Magdalena  

CLASIFICACION UNSPSC 
Los bienes o servicios que la entidad pretende adquirir se encuentran identificados en el 
clasificador de bienes y servicios en los códigos descritos a continuación, el cual se puede 
verificar en https://www.colombiacompra.gov.co/clasificador-de-bienes-y-Servicios 

 
 

Segmento Familia Clase Producto Descripción 
53000000 531000000 53102100 53102102 Overoles o monos para 

hombre 
53000000 531000000 53102100 53102104 Overoles o monos para 

mujer 
46000000 461800000 46181500 46181546 Capa impermeable 
53000000 53100000 53102900 53102900 Prendas de deporte 
53000000 53100000 53101500 53101502 Pantalones largos o cortos 

o pantalonetas para hombre 

https://www.colombiacompra.gov.co/clasificador-de-bienes-y-Servicios


 

 
2. ASPECTOS GENERALES 

 
2.1. Sector económico al que perteneces el objeto:1 Comercio 

Un sector económico es cada una de las partes resultantes de la división de la actividad 
económica de un país, generalmente, teniendo en cuenta diferentes factores como el valor añadido 
de los bienes o servicios producidos. 

En otras palabras, un sector económico es el conjunto de actividades productivas o comerciales 
que reúnen una serie de características similares. Es decir, son negocios que cuentan con una 
naturaleza común. 

 
La actividad productiva de una economía de mercado, conformada por los sectores primario y 
secundario, se encarga de la producción y transformación de bienes para el consumo final e 
intermedio; sin embargo, se hace cada vez más importante en cualquier sistema económico que 
se vean bien complementados con el sector terciario, que brinda servicios como comercio 
transporte y comunicaciones. Se encarga de impulsar a los sectores productivos a la vez que es 
impulsado por ellos.2 
 

El sector comercio es donde se encuentran agrupados los posibles oferentes para el presente 
proceso de contratación, son empresas de personas naturales o jurídicas privadas, que tienen 
establecimiento de comercio de su propiedad, equipado en debida forma y pueden atender la 
necesidad descrita en el presente documento. 
 
El cual se considera parte de uno de los sectores de la economía colombiana, específicamente del 
sector secundario y terciario o factor servicios, el cual dentro de las clases de servicios que lo 
integran se encuentra el COMERCIAL en donde hace referencia a todas las actividades 
relacionadas con la compra y venta de productos y servicios. 

 
 

El presente proceso contractual se enmarca en el sector secundario de la economía, 
correspondiente a la producción de bienes manufacturados, toda vez que los elementos de 
dotación de ropa de calle son productos industriales elaborados por empresas del sector 
manufacturero. 
 
En Colombia, el sector secundario está conformado principalmente por la industria manufacturera, 
la construcción y otras actividades de producción de bienes, siendo la manufactura uno de los 
principales proveedores de insumos para entidades públicas y privadas. 

 
Dentro de este sector, la fabricación y comercialización de prendas de ropa de calle (dotación) se 
caracteriza por: 

 
• La existencia de múltiples empresas nacionales e importadoras que producen y distribuyen 

prendas certificados. 
• Un mercado regulado por normas técnicas de seguridad y salud en el trabajo, que exigen 

el cumplimiento de estándares de calidad y certificaciones para garantizar la protección de 
los usuarios. 

• Alta demanda institucional, especialmente por parte de entidades públicas, empresas del 
sector agropecuario, industrial y de servicios, que requieren dotación permanente para el 
cumplimiento de la normatividad en riesgos laborales. 

• Participación activa de pequeñas y medianas empresas (MIPYMES), las cuales constituyen 
una parte significativa de los proveedores en procesos de contratación estatal. 



 

En términos generales, el mercado colombiano de dotación de ropa de calle presenta una oferta 
amplia y competitiva, con proveedores especializados que cuentan con experiencia en 
contratación pública, lo que permite garantizar pluralidad de oferentes y condiciones favorables 
para la adquisición de estos bienes por parte de entidades estatales. 

 
Comportamiento reciente según estadísticas del DANE 

 

 
 
 

De acuerdo con reportes económicos recientes y datos oficiales analizados por el DANE: 
• La industria manufacturera ha sido un componente relevante en la generación de empleo formal 

en el país. 
• Durante 2025, sectores como manufactura, construcción y transporte presentaron 

incrementos en generación de empleo, reflejando dinamismo productivo dentro del sector 
secundario. 

• Asimismo, el crecimiento económico nacional ha estado impulsado parcialmente por 
actividades industriales y manufactureras, lo que evidencia la importancia estructural de este 
sector en el PIB colombiano. 

 
Comparativo general 2024 – 2025 y tendencia 2026 

 
 

Con base en análisis sectoriales del DANE y tendencias macroeconómicas recientes: 
 

• En 2024 se evidenciaron periodos de desaceleración industrial, asociados a menores niveles 
de demanda interna y ajustes en inventarios manufactureros. 

• Para 2025 se observa una recuperación gradual de la actividad industrial y manufacturera, 
impulsada por el aumento del consumo público, la inversión en maquinaria y equipo, y la 
reactivación de sectores productivos. 

• La tendencia para 2026 proyecta estabilidad en la demanda de bienes industriales de uso 
común, entre ellos los Elementos de Protección Personal (EPP), debido al crecimiento de 
actividades productivas, exigencias normativas en Seguridad y Salud en el Trabajo (SST) y 
expansión de programas de formación técnica y tecnológica. 



 

 

En consecuencia, el proceso de compra de dotación se ubica dentro del sector secundario – industria 
manufacturera, caracterizado por la producción de bienes industriales estandarizados, con un 
mercado competitivo, dinámico y regulado técnicamente. Su comportamiento reciente evidencia 
recuperación y estabilidad, con proyección de crecimiento moderado asociado al aumento de la 
actividad productiva y a la obligatoriedad del uso de equipos de protección en ambientes laborales y 
formativos. 

 
Durante la vigencia 2025, la producción industrial registró variaciones positivas cercanas al 1,7% 
anual, mientras que la industria manufacturera presentó un crecimiento acumulado aproximado del 
2,1%, reflejando una recuperación gradual del sector y una adecuada capacidad de oferta de bienes 
industriales en el mercado nacional. Asimismo, los datos evidencian estabilidad en el empleo 
industrial y en las ventas reales del sector manufacturero, lo que indica condiciones favorables de 
competencia y disponibilidad de proveedores para bienes estandarizados. 

 
Para el año 2026, con base en los últimos boletines disponibles, se proyecta la continuidad de un 
comportamiento estable del sector secundario, caracterizado por una oferta diversificada, presencia 
de múltiples fabricantes y comercializadores, y condiciones adecuadas para garantizar el 
abastecimiento de bienes objeto de dotación requeridos por el Despacho de la Regional Magdalena. 

El comercio se puede definir como la “prestación del servicio de distribución, canalización 
y venta de todo tipo de bienes tanto, a nivel nacional como internacional”. 

 
La actividad comercial en la economía no puede crecer EFICIENTEMENTE sin un 
crecimiento paralelo o mayor de la producción de bienes. 

 
La esencia económica del sector servicios en general no es la producción de algo físico 
sino de intangibles que hacen posible que el aparato productivo siga funcionando. Otra de 
las funciones importantes del sector terciario es la relación y síntesis de la información de 
oferta y demanda que ayude a la formación de precios y mantenimiento de un modelo de 
mercado con información “perfecta”. 

 
El tema del comercio interno, a diferencia del comercio internacional, ha sido poco 
estudiado en Colombia y este hecho hace del estudio un ejercicio necesario para la 
formulación de políticas públicas tanto a nivel nacional como regional. En un estudio, 
realizado por el Centro de Investigaciones para el Desarrollo se avanzó en una tipología 
de empresas ubicadas en seis categorías: 

 
1. Comercio tradicional característico: compuesto por empresas en su gran mayoría de 
tamaño pequeño, representantes de un comercio tradicional con bajos niveles de 
incorporación tecnológica y con ningún poder de negociación en los mercados. 
Representa el 62% del comercio en Colombia de un total registrado en Confecámaras 
para el año 2000 de 219.925 establecimientos. 

 
2. Comercio tradicional en expansión: Aunque participan un buen número de empresas 
pequeñas, lo característico de este segmento son empresas de tamaño medio. Es un 
segmento dinámico con tendencias a involucrar rápidamente elementos modernizantes 
del comercio, como por ejemplo, la venta a crédito y el pago diferido, la cualificación de 
los acuerdos con proveedores, el cumplimiento, la sistematización de procesos y los 
cambios en las formas jurídicas de organización. Representa el 32% del comercio en 
Colombia. 

 
3. Comercio moderno característico: En este segmento ya se ubican empresas de gran 
formato y se considera el típico sector moderno del comercio debido a sus estrategias de 
provisión y competencia, en el sentido de las relaciones sobre elementos de calidad y la 
búsqueda de productos nuevos para los mercados. Representa el 1% del comercio en 
Colombia. 

 
4. Comercio moderno en expansión: Siendo un segmento con empresas del 
denominado comercio moderno, la particularidad de las empresas allí ubicadas es que 
han asumido el reto de la apertura económica como un factor de expansión y ampliación 
de los mercados. Representa el 2% del comercio en Colombia. 

 
 

5. Comercio moderno diversificado: Siendo un segmento de empresas modernas 



 

típicas, se identifica con estructuras de comercio minorista bajo el formato de comercio de 
grandes cadenas de almacenes. Este segmento ha sido tradicionalmente dinámico en la 
historia del comercio en Colombia, desde la introducción de los formatos de comercio de 
las Cajas de Compensación. Representa el 2% del comercio en Colombia. 

 
6. Comercio moderno integrado: El grupo de empresas del sector comercio que 
pertenecen a este segmento se caracterizan por la construcción de mecanismos de 
integración vertical entre eslabones de la cadena producto-consumo. Representa el 1% 
del comercio en Colombia. 

 
El comercio es un sector líder de la actividad económica ya que juega un rol fundamental 
de intermediario entre el productor de bienes y el consumidor, y es un importante generador 
de empleo. El desarrollo de este sector jalona otros sectores de la economía por sus 
importantes encadenamientos hacia atrás, los cuales se derivan de su interrelación con 
otros sectores de la economía. (El Sector Comercio en Colombia y el Crédito de 
Proveedores, octubre de 2019. Recuperado de https://www.repository.fedesarrollo.org.co) 

 
Una amplia literatura se ha enfocado en analizar el tema específico de la interrelación del 
comercio con los demás sectores de la economía, tanto para países desarrollados como 
para países en desarrollo. Una de las razones para ello es que su papel en intermediación 
hace que su dinámica dependa estrechamente del comportamiento del conjunto de la 
economía, o dicho en otros términos, que cuando a la economía le va bien al sector 
comercio también le va bien. 

 
El sector comercio representa el eslabón final en la cadena de distribución de los sectores 
productivos. Específicamente, conecta los sectores productivos con el consumidor final, 
logrando influir directamente en las ventas de las diferentes industrias del país. 

 
De acuerdo con el DANE, la actividad del comercio la conforman: i) el comercio al por 
mayor, ii) el comercio al por menor y iii) la venta y reparación de vehículos de motor y 
motocicletas. El primero está relacionado con las ventas de bienes o mercancías a los 
comercios minoristas, usuarios de negocios industriales, comerciales, institucionales u 
otros, mientras que el segundo se refiere a la venta directamente al consumidor final del 
producto. 

 
Ahora bien, la actividad comercial se clasifica en: en comercio mayorista y el minorista. 

El comercio mayorista es un intermediario que se caracteriza por vender a los detallistas, 
a otros mayoristas o a los fabricantes, pero no al consumidor final. Las compras las efectúa 
al producto o a otros mayoristas. 

 
El comercio minorista compra productos en grandes cantidades a fabricantes o 
importadores, bien directamente o a través de un mayorista. Sin embargo, vende unidades 
individuales o pequeñas cantidades al público en general, normalmente, en un espacio 
físico llamado tienda. También se les llama detallistas. 

 
En el comercio minorista el comprador es el consumidor final, en este caso, el tipo de 
negocio es denominado Retail. Comprende a aquellos sistemas de distribución de bienes 
y servicios de consumo final o intermedio donde el Estado otorga cierto recurso o privilegio 
especial para que sea transferido al consumidor o usuario en la medida de su necesidad. 

En febrero de 2021 la economía en Colombia se contrajo 3,48 %, en comparación con el 
mismo periodo del 2020, cuando este índice mostró un crecimiento de 4,53 %, informó el 
Departamento Administrativo Nacional de Estadística, Dane. 

 
En el segundo mes del 2021 se hicieron importaciones por US$3.904,2 millones, es decir 
que estas cayeron un 1,6 %. 

 
Por sectores, el comercio al por mayor y al menor fue el que tuvo la caída más pronunciada 
con 8,69 %, seguido de las actividades agropecuarias que cayeron 8,49 %. En tercer lugar 
quedaron las industrias manufactureras que reportaron un declive de 7,32 %. 

 
Adicionalmente, la caída de estos sectores que se dio entre un año y otro no fue lo único 
que afectó, pues además fueron los que mayor aporte a la caída representaron con -1,8 
puntos para el comercio, -1,3 puntos para las manufacturas y -1,1 puntos para el sector 
agrícola. 

http://www.repository.fedesarrollo.org.co/


 

 
Cabe resaltar que a pesar de la caída anual, en el reporte intermensual y que permite ver 
cambios entre un mes y otro, la economía mostró un impulso, reportando una cifra de 2,52 
%, frente a la caída que hubo en enero por los cierres de 1,15 %. 

 
En este sentido, las actividades que mayor repunte mostraron entre enero y febrero de 
2022 fueron, en su orden: el comercio, el agro y el sector de información y comunicaciones. 

El Despacho de la Dirección de la Regional Magdalena ha identificado la necesidad de 
Contratar la adquisición de la dotación de ropa de calle para los funcionarios Empleados 
públicos del SENA Regional Magdalena., en el Sector Textil - Confecciones que 
comprende todas las actividades económicas de un país relacionadas con la 
transformación industrial de textiles y comercialización de productos relacionados con el 
sector, entre otros; puesto que este las empresas y organizaciones relacionadas con el 
sector son las adecuadas para el suministro de la dotación que se pretenden adquirir. 

 
El objeto del presente proceso contractual pretende la adquisición de la dotación de Ropa 
de trabajo para los trabajadores oficiales del SENA Regional Magdalena y Centros de 
formación adscritos, en cumplimiento con lo establecido en el Artículo 79 de la Convención 
Colectiva vigente y en la resolución No. 001182 de 2006 expedida por la Dirección General 
del SENA, “Por la cual se establece el Manual de Ropa de trabajo y Elementos de 
protección Personal para los Servidores Públicos del SENA”, esto es, la adquisición de los 
elementos que requiere el trabajador para cumplir de manera adecuada las funciones que 
realiza en la entidad según los riesgos a que se encuentren expuestos y de acuerdo a la 
naturaleza del trabajo que realice, contribuyendo así en el empleado a mantener su salud 
física y mental, y prevenir accidentes y enfermedades profesionales. 

La ropa de trabajo es cualquier prenda de vestir utilizada por las personas para reducir su 
exposición a los riesgos en las actividades laborales que ejercen a diario. La ropa de 
trabajo y los equipos de protección de casi todas las partes del cuerpo, así como el tipo 
de equipo utilizado para el trabajo, dependen de la protección que se requiera. Algunas 
áreas comunes del cuerpo que requieren de la protección del equipo y ropa de trabajo 
indicada, para lo cual se pueden encontrar diversos ejemplos en el mercado como la 
protección del cuerpo con vestuario de algodón de perforación, overoles, chaquetas y 
pantalones impermeables, camisetas a prueba de calor y prendas de alta visibilidad, 
calzado de seguridad con puntas de acero para la protección de los pies, botas para el 
agua y calzado antideslizante, además de la protección de las manos con guantes de 
algodón, cuero, PVC o nitrilo. 

 
A través del tiempo el gobierno nacional ha venido adoptando e implementando normas 
que velan por la seguridad de las personas durante actividades diarias de trabajo, lo que 
ha permitido que haya empresas en el mercado local y nacional que comercializan 
productos que contribuyen a la seguridad industrial, con productos nacionales y 
extranjeros, permitiéndole a las entidades y empresas la posibilidad de escoger en el 
mercado, el material que supla sus necesidades de la mejor forma. 

 
Una de las características más importantes del sector textil – confecciones de Colombia 
es su integración vertical, que ha permitido la elaboración conjunta de prendas y el 
cumplimiento de estándares internacionales. No obstante, se pueden encontrar empresas 
especializadas en distintos productos: 

Las propiedades y características de las telas determinan la calidad de las mismas. Son 
este conjunto de cualidades que permiten evaluar si las telas se adecúan a la línea de 
producción de las empresas de confecciones. En Brasil la industria de producción textil, 
responsable por la fabricación de tejidos en general, se encuentra reglamentada por las 
normas de la Associação Brasileira de Normas Técnicas – ABNT – características como 
gramaje, peso, densidad, espesor, tenacidad, ligamento, elasticidad, y otros, están 
descritas en la cartilla de conservación de telas divulgada por la TexBrasil. 

 
A continuación, le mostramos una selección de las principales características y 
propiedades de las telas las cuales, si no se encuentran dentro de los parámetros 
establecidos, afectan el desempeño en las actividades de las empresas de confecciones, 
actividades estas como el patronaje, tizada y corte. 

 
Gramaje: Es la relación de masa por unidad de área. Se expresa en gramos por metro 
cuadrado. (ABNT NBR 10591 – Materiales textiles – Determinación del gramaje de 

http://www.abnt.org.br/


 

superficies textiles). La tolerancia, según la norma es de ± 5% 
 

Gramaje en onzas (oz): La relación de masa por unidad de área en este caso se expresa 
en onzas por yarda cuadrada. Para obtenerla se debe dividir entre 33.953 el gramaje en 
g/m2 (ABNT NBR 10591- Materiales textiles – Determinación del gramaje de superficies 
textiles). Peso linear = g/ m2 X largo de la tela. 

Peso Linear: Esta medida se considera muy útil para calcular la longitud de un rollo de 
tela, sin necesidad de desenrollarlo (ABNT NBR 10591- Materiales textiles – 
Determinación de gramaje de superficies textiles). Peso linear + g/ m2 x ancho de la tela. 

 
Ligamento: Es la forma del entrecruzamiento de los hilos de urdimbre y trama. Entre las 
telas de ligamento simple se encuentra el tafetán, la sarga y el raso y sus derivados. En 
las telas especiales se combinan varios ligamentos para obtener efectos especiales. El 
tipo de ligamento es importante para orientar la forma de costura de la prenda de vestir. 
(ABNT NBR 12546 – Materiales textiles – Ligamentos fundamentales de telas planas). 

Densidad de los hilos en las telas: Indica la cantidad de hilos de la urdimbre y la trama 
por cm2 de tela. Se presenta como hilos/cm en la urdimbre y pasadas/cm en la trama. Un 
número menor de hilos produce telas más abiertas y frescas, sin embargo, se debe tener 
en cuenta que estas telas se deshilan con facilidad, en el momento de decidir su uso. 
(ABNT NBR 10588 – Telas Planas – Determinación de la densidad de los hilos). 

 
Espesor: El índice de espesor indica cuán fina o más gruesa es la tela. Es una medida 
importante para determinar la altura a la que se debe colocar el prensatela de las 
máquinas de coser, para obtener una buena costura. (ABNT NBR 13371 – Materiales 
textiles – Determinación del espesor). 

Ancho: Característica importantísima para definir la tizada de patrones. El ancho debe 
ser determinado después de un periodo de descanso de la tela. Según Decreto 
CONMETRO nº 1 de 1998 la tolerancia es de 2% (ABNT NBR 10589 – Materiales textiles 
– Determinación del ancho de no telas y telas planas). 

 
Resistencia a la tracción: Expresa la fuerza necesaria que la tela soporta hasta su 
ruptura. La prueba para determinarla se realiza con un dinamómetro, y el resultado es 
indicativo de la durabilidad de la tela. (ABNT NBR 11912 – Materiales textiles – 
Determinación de la resistencia a la tracción y alargamiento de telas – tira). 

 
Alargamiento: Indica la capacidad de la tela de aumentar su dimensión hasta su 
rompimiento en el dinamómetro. Este indicador es útil en la confección de cortinas y 
permite la acomodación de espumas y resortes. (ABNT NBR 11912 – Materiales textiles 
– Determinación de la resistencia a la tracción y alargamiento de telas planas – tira). 

 
Elasticidad: Capacidad de la tela de alterar sus dimensiones mediante una fuerza y 
retornar al tamaño original (ABNT NBR 12960 – Tela de punto – Determinación de la 
elasticidad y alargamiento). 
 
Resistencia al desgarre: Esta prueba se utiliza para determinar si la tela tiene propensión 
a abrirse en las costuras al aplicar una fuerza. El dato resultante es bastante importante 
para definir una costura más densa o de otro tipo. El límite de desgarre en la costura es 
de 6mm. (ABNT NBR 9925 – Tela plana – determinación de desgarre en una costura 
estándar). 

 
• (i) Hilados, tejidos y acabados textiles: son compañías dedicadas a la 
preparación de fibras naturales o químicas que van desde el desmonte y cardado de 
algodón y lana hasta la hilatura y el tejido. También, realizan acabados como el teñido, el 
estampado, el planchado y el sanforizado (proceso que se realiza para que las telas no 
encojan). 

 
 
 
 
 

• (ii) Tejidos y manufacturas de algodón: el principal producto de este segmento 
son los tejidos de algodón crudo, las toallas, los tejidos planos de algodón blanqueados y 



 

teñidos y los driles de algodón. En esta categoría se fabrican los tejidos planos y los 
productos relacionados como el denim, material utilizado para confeccionar jeans. 
• (iii) Tejidos de punto: a diferencia del tejido plano, cuyo proceso de elaboración 
se asemeja al de un telar, el tejido de punto se parece al elaborado con dos agujas. Entre 
los principales tejidos de este subsector se encuentran los tejidos de punto de fibras 
artificiales o sintéticas, la ropa interior de fibras artificiales para mujer y la calcetería para 
hombre, entre otros. 

 
Así mismo, la prenda terminada o confeccionada debe tener los siguientes atributos: 
 
 CHAFADO O ABRASIÓN 
 Hace referencia a que la tela de la prenda no haya sido 

brillada con 
 plancha o por fricción en el proceso de producción. 
 TEXTURA (MARRAS, VACIOS, ABERTURAS) 
 La tela no debe presentar defectos de fabricación ni por 

mala 
 manipulación 
 TONOS 
CALIDAD DEL Los tonos de color de tela, hilos, hilazas, forros, materiales e 

insumos 
MATERIAL deben coincidir si el diseño es trabajado tono a tono. Si 

lleva 
 combinaciones deben coordinar los colores. 
 MATERIALES 
 Deben ser presentados materiales de buena calidad, actuales 

y de 
 moda de acuerdo con el tipo de prenda. 
 INSUMOS 
 Deben ser presentados insumos de buena calidad y que 

contrasten con 
 el diseño presentado. 
 PATRONAJE 
 La prenda debe ser elaborada con una buena mordería, 

correcta 
 aplicación de medidas según diseño, cases de cortes, buena 

horma 
 teniendo en cuenta los parámetros básicos del patronaje en 

largos, 
 anchos y contornos de prenda, teniendo en cuenta la tabla de 

medidas 
 acorde a las dimensiones antropométricas de la Región. 
DISEÑOS Y 
ESTILOS 

TALLAJE 

PRESENTADOS La prenda debe conservar las medidas establecidas para cada 
talla 

 teniendo en cuenta los respectivos desahogos y 
márgenes de 

 tolerancia. En este caso: Antes de la entrega se debe probar el 
tallaje. 

 APLOME (CORTE) 
 En este criterio se verifica la buena caída de la prenda en 

cuanto a 
 cuellos, mangas, cuerpo de prenda, etc. Se verifica que las 

piezas de 
 la prenda estén bien cortadas y aplomadas respetando el hilo de 

tela 

 DIVERSIDAD DE COLORES 
Se evalúa que se presente una buena carta de colores y/o 
materiales a escoger teniendo en cuenta que sean de moda o 
actualizados. 

 
 
 
 
CALIDAD 
DE 

FUSIONADOS 
Si la prenda lleva entretelas, se evalúa que sean las adecuadas 
para cada material, que sean de buena calidad y que estén 
debidamente pegadas o adheridas a la tela. 
TERMINADOS EXTERNOS 
Detalles externos de la prenda, empalmes de cortes, 
pespuntes, decorados 



 

 
 

Clasificación 
de la industria 

 
 
 
 
 
 
 
La estructura productiva de la cadena de algodón – textil – confecciones comienza con el 
cultivo de algodón y la elaboración de fibras manufacturadas, continúa con la fabricación 
de la hilaza, el acabado y la confección de prendas, y finaliza con la venta y 
comercialización del producto terminado. Los eslabones iniciales de la cadena están 
directamente relacionados con el sector agropecuario, a partir de la demanda de fibras de 
origen natural como el algodón y la lana, el lino, el yute y el fique, y con la industria 
petroquímica, de la cual consume fibras sintéticas como el nailon y el poliéster. 

Aunque los productos característicos son los hilados y los tejidos para la confección de 
prendas de vestir, artículos para el hogar, esta cadena también incluye la producción de 
fibras técnicas utilizadas por otras industrias como por ejemplo, los textiles para empaque, 
las fibras para revestimiento, las alfombras y los geotextiles, entre otros. La fabricación de 
este tipo de productos utiliza como materia prima fibras sintéticas e inorgánicas como el 
vidrio, el metal, el carbón, la cerámica y el asbesto. 

Los procesos intermedios de la cadena son la fabricación de hilos (hilatura), el tejido (plano 
y de punto) y el teñido y acabado de telas. Del tejido plano se elaboran telas que deberán 
ser moldeadas y cortadas para confeccionar prendas de vestir. Por su parte, el tejido de 
punto se realiza simultáneamente con la confección, como es el caso de las medias, las 
camisetas y los suéteres que son trabajos tubularmente 

 
Clasificación del sector textil 

 
Según el Arancel Armonizado de Colombia, la industria textil se clasifica desde el capítulo 
50 al 60 de la siguiente manera, 2011: 

50 Seda 
51 Lana y pelo fino u ordinario; hilados y tejidos de crin 
52 Algodón 
53 Las demás fibras textiles vegetales; hilados de papel y tejidos de hilados de papel 
54 Filamentos sintéticos o artificiales; tiras y formas similares de materia textil 

sintética o artificial 
55 Fibras sintéticas o artificiales discontinuas 
56 Guata, fieltro y telas sin tejer; hilados especiales; cordeles, cuerdas y cordajes; 

artículos de cordelería 
57 Alfombras y demás revestimientos para el suelo, de materia textil 
58 Tejidos especiales; superficies textiles con mechón insertado; encajes; tapicería; 

pasamanería; bordados 
59 Telas impregnadas, recubiertas, revestidas o estratificadas; artículos técnicos de 

materia textil 
60 Tejidos de punto 

 

CONFECCIÓ
N 

TERMINADOS INTERNOS 
Detalles internos de la prenda, costuras internas, orillos con 
filete, forros, dobladillos. 



 

Clasificación del sector confecciones 

Según el Arancel Armonizado de Colombia, la industria de confecciones se clasifica desde 
el capítulo 61 al 63 de la siguiente manera, 2023. 

 
61 Prendas y complementos (accesorios), de vestir, de punto 
62 Prendas y complementos (accesorios), de vestir, excepto los de punto 
63 Los demás artículos textiles confeccionados; juegos; prendería y trapos 

 
Cadena del sector textil-confección 

 

FUENTE: Análisis de Comportamiento y Oportunidades del sector Sistema Moda – 2023 
SURA 

 
Todos los procesos dentro de la cadena dependen del desarrollo del campo, la 
agroindustria, la infraestructura, los avances técnicos y tecnológicos, la capacitación de la 
mano de obra y el diseño de modelos de negocios cada vez más innovadores. De modo 
que, el sector en su conjunto tenga la capacidad de competir en un mercado cada vez 
más exigente; con consumidores más informados, conscientes de sus necesidades, 
demandantes y selectivos; tendencias y modas cada vez con mayor rotación; 
competidores extranjeros con menores precios y mayor capacidad de producción, 
derivados en parte, por la mano de obra barata, menores regulaciones ambientales y 
mayores ayudas gubernamentales. 

A lo largo de la cadena se identifican, principalmente, la utilización de tres modelos 
productivos y de negocio: la maquila, paquete completo (full-package) y marca propia8. 
Los diferentes modelos de producción son utilizados en mayor o menor medida 
dependiendo de la actividad económica en los que se aplique, sea textil o confección, y 
donde ésta se realice, su ubicación geográfica, y la dinámica empresarial predominante. 
Como lo reflejan los resultados arrojados por la encuesta realizada por Inxemoda (2012) 
en diferentes lugares del país con vocación productiva en el sector textil-confección. 
Mientras en el Eje Cafetero el 90,3% de la producción textil se realiza bajo un modelo de 
maquila, en Medellín y los municipios cercanos sólo alcanza el 0.3%. Situación contraria 
se presenta en el sector confección, mientras en el Eje Cafetero sólo el 2.0% de la 
producción es realizado bajo este modelo en Medellín se realiza el 29.4%. 

 
2.2. Aspectos económicos del sector 

 
Durante el tercer trimestre del año 2025, el Producto Interno Bruto (PIB) real creció 3,6%1 
con respecto al mismo período de 2024, (Gráfico 1) jalonado principalmente por el aumento 
en el valor agregado de sectores como la administración pública y defensa, que creció 8,0%, 
el comercio, transporte y alojamiento que creció 5,6% y las industrias manufactureras que 
crecieron en 4,1%. Por el lado de la demanda, el consumo final aumentó en 5,7%,  
 
gracias al aumento en el consumo público del 14,2% y el privado en 4, 2%; también la 
inversión aumentó en 2,2%, lo que llevó a un aumento en la demanda final del 5,0% para este 
tercer trimestre de 2025. 
 



 

 
 
 

En cuanto al crecimiento acumulado hasta el mes de septiembre de 2025, el PIB ha crecido 
en 2,8%, cifra superior a la registrada en el mismo período de 2024, en el que aumentó en 
1,2%. En cuanto a la variación del PIB, con datos ajustados por efecto estacional y calendario, 
registró un crecimiento de 3,4%, con relación al tercer trimestre de 2024. Está en línea con el 
3.1% de crecimiento del empleo total y la evolución positiva en los indicadores de confianza 
registrados por Fedesarrollo y otras agencias. 

Este resultado del PIB tercer trimestre 2025 estuvo por encima del intervalo de los pronósticos 
de los analistas del mercado y del gobierno, quienes esperaban una cifra entre 2,8% y 3,4%; 
el Banco de la República proyectaba un crecimiento de 3,0% para este tercer trimestre al 
igual que el Gobierno. 

 
Se destacó el crecimiento de la demanda interna, la cual se ubicó en 5,0%. Este aumento se 
explicó en gran parte por el aumento de 5,7% en el consumo final, explicado por el consumo 
de hogares (4,2%) y consumo del gobierno (14,2%), así como la inversión (2,2%). En el sector 
externo, las exportaciones subieron en 2,2% y las importaciones aumentaron en 10,0%. 

 
Las actividades económicas que más contribuyeron positivamente al crecimiento del PIB 
fueron: la administración pública y defensa que creció en 8,0% y contribuyó con 1,3 p.p. al PIB 
total, el comercio, transporte y alojamiento que creció en 5,6% (contribuyendo con 1,2 puntos 
porcentuales a la variación del PIB); las industrias manufactureras que aumentaron en 4,1% 
y contribuyeron con 0,5 p.p al PIB total y la agricultura, ganadería, caza, silvicultura y pesca 
que creció 2,4% (contribuyendo con 0,5 puntos porcentuales a la variación anual). 

Por el contrario, los sectores que contribuyeron negativamente al crecimiento fueron minas 
con una caída de -5,7% contribuyó con -0.3% y construcción que se contrajo en -1,5% y 
contribuyó con -0,1%. En síntesis, los sectores con contribuciones positivas llevaron el 
crecimiento a 4,0 puntos porcentuales pero las contribuciones negativas le restaron al 
crecimiento cerca de 0.4 puntos porcentuales. 

 
Es importante destacar que este registro de 3,6% no se registraba en la economía colombiana 
desde el 2022 III trimestre, donde el PIB real creció en 7,5%. La actividad económica tiene a 
su haber el hecho de que sectores generadores de empleo como el comercio, la industria y la 
agricultura crezcan a un buen ritmo. También, el consumo tanto privado como público 
muestran un dinamismo muy importante, al igual que la FBKF, lo que hace que la demanda 
interna crezca a un 5,0%. A pesar de este crecimiento de la FBKF, existe el desafío de 
elevar la tasa de inversión de la economía del 19,7% a los promedios históricos de 22%, lo 
cual permitirá un mayor potencial de crecimiento de la economía en los próximos años. 

 
 
 

En el contexto internacional, el Fondo Monetario Internacional (FMI)2 ubicó la proyección de 
crecimiento mundial para 2025 y 2026, en 3,2% y 3,1%, respectivamente. En América Latina 
y el Caribe, se proyecta que el crecimiento disminuya al 2,4% en 2025, y de 2,3% en 2026. 
Se prevé asimismo que en las economías emergentes y en desarrollo de Europa el 
crecimiento esté en 1,8% en 2025 y 2,0% en 2026. 



 

El crecimiento del PIB 2025 III trimestre de Colombia de 3,4% (ajustado por efecto estacional) 
resulta superior al de países como: Canadá (0,7%), España (2,8%), Corea del Sur (1,7%), 
Reino Unido (1,3%), Francia (0,9%), Alemania (0,3%), Italia (0,4%) 

 

 

Las ventajas para la industria textil, confección, diseño y moda son amplias si se tiene en 
cuenta que Colombia es reconocida internacionalmente por la calidad de su materia prima, 
mano de obra calificada, diseño e innovación. En este sentido, Proexport ha identificado 
productos como ropa de control, vestidos de baño, ropa interior, jeans, calcetería, uniformes, 
manufacturas de cuero, calzado, joyería y bisutería, tienen un importante potencial en el 
mercado europeo. 

 
La industria textil y confección en Colombia cuenta con más de 100 años de experiencia y 
una cadena de producción consolidada y experimentada. El sector representa el 8% del PIB 
manufacturero y el 3% del PIB nacional, constituye más del 5% del total de exportaciones 
del país. Colombia es reconocida internacionalmente como un país innovador de productos 
y procesos con un talento humano competitivo a nivel internacional que aporta valor 
agregado al sistema moda. Convirtiéndose en un polo transformador, en un proveedor de 
productos de alto calidad especializados y logrando obtener marcas propias. El sector 
significa más del 5% del total de las exportaciones del país y más del 20% del total de la 
población es ocupada en el sector manufacturero Un sector consolidado con un importante 
crecimiento; sector prioritario para el país impulsado por el Programa de Transformación 
Productiva, alianza público-privada que trabaja por la consolidación del sistema moda 
colombiano como un sector de talla mundial. A lo largo de la última década, la producción 
del sistema moda colombiano alcanza una tasa compuesta anual del 9,4%, ubicándose como 
segundo país en la región después de Brasil que participa con el 13%. La creciente demanda 
de textiles, las importaciones de esta categoría aumentaron a una tasa del 49% entre 2010 
y 2012, para suplir los requerimientos del mercado local y oferta exportable de bienes 
terminados hacia principales socios comerciales como Estados Unidos, México y Ecuador. 

 
De acuerdo al Ministerio de Industria, Comercio y Turismo; Colombia en su sector textil y de 
la confección; es un polo de producción y destacado HUB logístico en las Américas 13 
Tratados de Libre Comercio que ofrecen beneficios arancelarios y estabilidad para Página 3 
de 53 las inversiones a largo plazo. Posibilidad de acceso preferencial a más de 1.500 
millones de consumidores gracias a la ubicación geográfica del país y a los Tratados de Libre 
Comercio que se tiene con países de la Comunidad Andina, Nafta, Mercosur, Estados 
Unidos, Unión Europea, Triángulo Norte y Canadá. 
 
 
Colombia cuenta con localización competitiva, con fácil acceso a los mercados mundiales, 
10 acuerdos internacionales de inversión con Colombia. Incluyen acuerdos para la 
promoción y protección recíproca de las inversiones. Competitividad en acceso al mercado 
norteamericano a costos logísticos en promedio 3 veces más bajos que los que se incurren 
desde China. 

 
 

El sector en los últimos 10 años reporta una dinámica de crecimiento en sus exportaciones 
a una tasa anual del 8,4%, situando al país en tercer lugar en el ranking regional después de 
Brasil y Perú, y por encima de países como Chile y México, con un tejido empresarial con 



 

cerca de 450 fabricantes de textiles y 10.000 unidades productivas de confecciones, 
contando los pequeños talleres, las principales ciudades en las que se encuentran ubicadas 
las empresas del sector son Medellín, Bogotá, Cali, Pereira, Manizales, Barranquilla, Ibagué 
y Bucaramanga. En Medellín existe una alta concentración de empresas del sector: 48% de 
las textileras y 35% de las confeccionistas del país están en esta región; con un mercado 
interno dinámico con un crecimiento entre 2003 y 2012 del 12,4% en el consumo de artículos 
de moda, alcanzando más de US $566 millones en compras de los hogares en esta categoría. 

La importancia del sector y sus cifras hacen que importantes empresas extranjeras han 
escogido a Colombia como destino de su inversión: Kaltex, México; compró parte de las 
acciones de la colombiana Coltejer (US $118 MM), Coats, Reino Unido; hace más de 
cincuenta años esta empresa opera en Colombia bajo Coats Cadena en la ciudad de 
Pereira/Risaralda, Polymer Group, Estados Unidos; planta de producción en la Zona Franca 
del Pacífico, en Cali/Valle del Cauca, ParkDale Mils, Estados Unidos; opera en Colombia con 
la empresa colombiana de Hilados con una planta de producción ubicada en la Zona Franca 
de Rionegro en Antioquia. 

 
Producción y Ventas 

 
Tanto la producción de textil como de confecciones mejoraron su índice en el acumulado. 
Este comportamiento se ve explicado por un incremento en el uso de la capacidad instalada 
y a su vez en la mayor confianza industrial. 

Generación de empleo, ocupaciones, salarios y prestaciones sociales. 
 

Dentro del sector textil-confección se destaca la evolución del empleo, entre 2008-2012 se 
han empleado en promedio a 115.840 personas, con una participación media del total de 
puestos de trabajo del sector manufacturero de 17.3%. Se evidencia una tendencia 
decreciente en la generación de empleo; lo que podría explicarse por la moderada expansión 
que ha registrado el sector textil-confección, debido a la propensión que ha mostrado la 
economía colombiana hacia los sectores 

 
Producción y venta de confecciones.4 

 
Un menor nivel de gasto local y contracción en ventas internacionales han conllevado a la 
menor dinámica de confecciones. Tras la reactivación, las empresas han dinamizado sus 
líneas de tapabocas y trajes antifluido, y han buscado una mayor inserción del canal digital que 
representa el 10% de las ventas. 

 

Fuente: Observatorio Sistema de Moda ENERO 2024 – INNEXMODA 
 



 

 
1.1.1. Exportación de confecciones. 

Si bien muchas empresas han logrado llevar su colección a otros países con crecimiento en 
la demanda por trajes de protección y antifluido, las ventas externas siguen sin una 
recuperación generalizada en la cadena de confección. 

 
 
 

1. Industrias manufactureras (4,1%) 

Para el tercer trimestre de 2025, el valor agregado de las industrias manufactureras registró 
un aumento de 4,1%, respecto al mismo período de 2024. Esta dinámica se explica por los 
siguientes comportamientos: 

• Elaboración de productos alimenticios; elaboración de bebidas; elaboración de productos de 
tabaco crece 4,1%. 

 
• Fabricación de productos textiles; confección de prendas de vestir; curtido y recurtido de 
cueros; fabricación de calzado; fabricación de artículos de viaje, maletas, bolsos de mano y 
artículos similares, y fabricación de artículos de talabartería y guarnicionería; adobo y teñido 
de pieles crece 9,4%. 

 
• Transformación de la madera y fabricación de productos de madera y de corcho, excepto 

muebles; fabricación de artículos de cestería y espartería; fabricación de papel, cartón y 
productos de papel y de cartón; actividades de impresión; producción de copias a partir de 
grabaciones originales decrece 0,5%. 

 
• Coquización, fabricación de productos de la refinación del petróleo y actividad de mezcla 
de combustibles; fabricación de sustancias y productos químicos; fabricación de productos 
farmacéuticos, sustancias químicas medicinales y productos botánicos de uso farmacéutico; 
fabricación de productos de caucho y de plástico; fabricación de otros productos minerales no 
metálicos crece 5,2%. 
 

• Fabricación de productos metalúrgicos básicos; fabricación de productos elaborados de 
metal, excepto maquinaria y equipo; fabricación de aparatos y equipo eléctrico; fabricación 
de productos informáticos, electrónicos y ópticos; fabricación de maquinaria y equipo n.c.p.; 
fabricación de vehículos automotores, remolques y semirremolques; fabricación de otros tipos 
de equipo de transporte; instalación, mantenimiento y reparación especializado de 
maquinaria y equipo decrece 2,4%. 

 
• Fabricación de muebles, colchones y somieres; otras industrias manufactureras crecieron 

9,2%. 

En septiembre de 2025 frente a septiembre de 2024, el Índice de Producción Industrial 
presentó una variación de 3,7%. 

 
En septiembre de 2025, frente a septiembre de 2024, tres de los cuatro sectores industriales 
registraron variaciones positivas: el de industria manufacturera presentó una variación de 
5,2%; el de suministro de electricidad y gas, de 2,1% y el de captación, tratamiento y 
distribución de agua, de 2,9%. En contraste, el sector que registró una variación negativa fue 
el de explotación de minas y canteras, con -0,0%. 

 
https://www.dnp.gov.co/publicaciones/Planeacion/Paginas/economia-colombiana-crece-36-
tercer-trimestre- 2025.aspx 

https://www.dnp.gov.co/publicaciones/Planeacion/Paginas/economia-colombiana-crece-36-tercer-trimestre-2025.aspx
https://www.dnp.gov.co/publicaciones/Planeacion/Paginas/economia-colombiana-crece-36-tercer-trimestre-2025.aspx
https://www.dnp.gov.co/publicaciones/Planeacion/Paginas/economia-colombiana-crece-36-tercer-trimestre-2025.aspx


 

 
 

1. Índice de precio al consumidor 
 

 
Variación y contribución mensual por divisiones de gasto 

En el mes de enero de 2026, el IPC registró una variación de 1,18% en comparación con 
diciembre de 2025, seis divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (1,18%): 
Restaurantes y hoteles (2,94%), Transporte (2,14%), Bebidas alcohólicas y tabaco (1,79%), 
Alimentos y bebidas no alcohólicas (1,66%), Muebles, artículos para el hogar y para la 
conservación ordinaria del hogar (1,50%) y por último, Salud (1,21%). Por debajo se ubicaron: 
Bienes y servicios diversos (0,79%), Recreación y cultura (0,50%), Alojamiento, agua, 
electricidad, gas y otros combustibles (0,23%), Prendas de vestir y calzado (0,18%), 
Información y comunicación (0,06%) y por último, Educación (0,00%). 

 

 
 
 

Los mayores aportes a la variación mensual del IPC (1,18%), se ubicaron en las divisiones 
de: Restaurantes y hoteles, Alimentos y bebidas no alcohólicas, Transporte y Alojamiento, 
agua, electricidad, gas y otros combustibles, las cuales aportaron 1,00 puntos porcentuales a 
la variación total. 
 
 

 
2. Variaciones y contribuciones de las subclases en el mes 

En enero de 2026 en comparación con diciembre de 2025, la variación de las subclases que 
más aportaron al índice total fueron: comidas en establecimientos de servicio a la mesa y 
autoservicio (3,36%), transporte urbano (5,11%), carne de res y derivados (2,55%), comidas 
preparadas fuera del hogar para consumo inmediato (2,38%), arriendo imputado (0,43%), 
servicio doméstico (5,16%), arriendo efectivo (0,41%), tomate (19,63%), papas (10,39%) y 
frutas frescas (2,39%). Las subclases con mayores aportes negativos a la variación fueron: 
electricidad (-0,91%), transporte de pasajeros y equipaje en avión (-11,40%), suministro de 
agua (-0,58%), paquetes turísticos completos (-2,47%) y huevos (-1,60%). 



 

 

 
https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/precios-y-costos/indice-de-precios-
al- consumidor-ipc/ipc-informacion-tecnica 
 

2. ASPECTO TÉCNICO: 

Las características técnicas específicas de acuerdo con los materiales correspondientes 
al proceso de contratación, están descritas en el estudio previo, adicional a ello se requiere 
adquirir productos que cumplan con las adecuadas condiciones de oportunidad, calidad y 
cantidad, junto con las condiciones y tiempos de entrega. 

Las especificaciones técnicas se determinan teniendo en cuenta las necesidades 
satisfacer con excelencia en términos de calidad, tecnología y personal idóneo basados 
en una cultura orientada al mejoramiento continuo en la gestión y desempeño de los 
procesos del SGC (Sistema de garantía de calidad) y cumpliendo con todos los requisitos 
legales y reglamentarios. Por tanto, el SENA construye desde sus necesidades, las fichas 
técnicas con las especificaciones requeridas para ofrecer al trabajador una indumentaria 
adecuada a sus funciones, por lo que, su ropa y calzado debe ajustarse a las 
características y naturaleza propias de cada función. 

 
Desde el punto de vista técnico, es ventajoso que la entidad consulte varias referencias 
para orientar a los proponentes en la presentación de los elementos, siendo el factor de 
calidad, el de mayor grado de importancia dentro del proceso de selección y además se 
tendrán en cuenta: 

 
El objeto a contratar presenta las siguientes especificaciones técnicas: 

 

ITEM 
BIEN O SERVICIO 

ESPECIFICACIONES TECNICAS DEL 
BIEN OSERVICIO 

CODIGO FICHA 
DEL PROGRAMA 

UNIDAD DE 
MEDIDAD CANTIDAD 

LOTE 1 ROPA CALLE - MUJERES 

1 BLUSA DE CALLE VER FICHA TO UND 11 

2 PANTALON  VER FICHA TO UND 5 

4 VESTIDO DAMA  VER FICHA TO UND 25 

5 ANTIFLUIDO  VER FICHA TO UND 4 

6 OVEROL VER FICHA TO UND 2 

LOTE 2 ROPA CALLE - HOMBRES 

https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/precios-y-costos/indice-de-precios-al-consumidor-ipc/ipc-informacion-tecnica
https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/precios-y-costos/indice-de-precios-al-consumidor-ipc/ipc-informacion-tecnica
https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/precios-y-costos/indice-de-precios-al-consumidor-ipc/ipc-informacion-tecnica


 

7 CAMISA VER FICHA TO  UND 59 

8 OVEROL VER FICHA TO  UND 29 

9 VESTIDO CABALLERO   VER FICHA TO  UND 12 

10 PANTALON VER FICHA TO  UND 50 

LOTE 3 CALZADO - MUJERES 

6 ZAPATO DAMA  VER FICHA TO PARES  24 

LOTE 4 CALZADO - HOMBRES 

11 ZAPATO CABALLERO  VER FICHA TO  UND 46 

 
 

NOTA 1: Se anexa ficha técnica SENA donde se encuentra toda la descripción y/o 
especificación técnica de la dotación requerida. 
Nota 2: Los gastos directos o indirectos que se generen por la contratación deben estar 
comprendidos en su oferta ya que el servicio de transporte requerido será asumido por 
cuenta del contratista. 
Nota 3: El SENA se reserva el derecho de adicionar mayor o menor cantidad de las 
relacionadas, de acuerdo con las necesidades de dotación una vez se legalice el contrato, 
toda vez que la planta de personal es dinámica. 
Nota 4: El o (los) adjudicatarios que tenga su sede principal en otras ciudades, deban 
tener por lo menos dos establecimientos de comercio, sucursales, agencias comerciales, 
distribuidor, concesiones o franquicias abiertos al público en el D.T.C.H. de Santa Marta, 
los cuales deben estar registrados en el registro mercantil. 
Nota 5: Muestras: El comité técnico evaluador, en la etapa de evaluación y verificación, 
mediante acta de visita técnica, verificará en los puntos de venta ofrecidos por el 
proponente, las muestras de las prendas de vestir verificando los atributos como: 
materiales, calidad y acabado, los cuales no deben presentar los siguientes defectos: 
Costuras zafadas, reventadas, basteadas, enredadas, torcidas, empatadas, diferencia de 
colores, entre otros. 

ENTREGA: Una vez surtido el proceso de contratación, el (los) proveedor (es) 
seleccionado (s) asistirá a reunión previa con el supervisor del contrato para presentar 
muestras iniciales de los elementos con el propósito de acordar y aprobar la calidad de 
los acabados y materiales, detalles finales en cuanto a tallas y colores para dar visto bueno 
o aprobación para la elaboración de la totalidad de los elementos así como también 
acordar la forma y fecha de entrega de los bienes objeto de este proceso.  

 
ASPECTO REGULATORIO 

En cumplimiento con lo establecido en el artículo 2.2.1.1.6.1. del Decreto 1082 de 2015 el 
comité jurídico señala que el objeto del presente proceso, conforme con lo establecido en 
el Código Civil artículos 1518 y 1519, es lícito no contraviene normas de carácter público, 
el mismo existe en el comercio nacional y se encuentran determinado en su género. 

De igual forma y atendiendo a la naturaleza del objeto a contratar, se estableció que en el 
sector tanto público como privado, el tipo de contrato a celebrar es el de COMPRAVENTA 
y teniendo en cuenta la tipología contractual que se enmarca este se encuentra regulado 
normativamente por el artículo 1849 del Código Civil, el cual señala: 

“La compraventa es un contrato en que una de las partes se obliga a dar una cosa 
y la otra a pagarla en dinero. Aquélla se dice vender y ésta comprar. El dinero que 
el comprador da por la cosa vendida se llama precio” 

El contrato de compraventa es un contrato bilateral a través del cual una de las partes 



 

(vendedora) se obliga a la entrega de una cosa determinada y la otra (compradora) a 
pagar por ella un precio, ya sea en dinero o signo que lo represente. 

 
Las obligaciones del vendedor según el artículo 1880 del código civil son las siguientes: 

 
• La entrega o tradición de la cosa vendida. 
• El saneamiento de la cosa vendida 

 
Respecto a la entrega de la cosa, esta debe realizarse en el tiempo estipulado por las 
partes y debe entregarse exactamente la cosa que figura en el contrato; en el artículo 
1882 del código civil expresa que si el vendedor retarda por culpa suya la entrega el 
comprador tiene dos opciones, preservar el contrato con derecho de ser indemnizado o 
desistir del contrato también con derecho a pedir indemnización de perjuicios. 

 
En cuanto al saneamiento de la cosa vendida encontramos dos situaciones la primera es 
la obligación de amparar al comprador en el dominio y posesión de la cosa vendida para 
que este la ejerza de manera pacífica, y por otro lado responder por los vicios redhibitorios 
(vicios ocultos). Cuando se ampara al comprador en su dominio y posesión de la cosa 
esto comprende el saneamiento por evicción, evicción no es más que amparar al 
comprador cuando este ha sido privado en todo o en parte de la cosa por sentencia judicial. 

Por otra parte, en cuanto al saneamiento por evicción según lo expresado en el artículo 
1895 del código civil, solo debe responder el vendedor cuando las evicciones tengan una 
causa anterior a la venta a menos que en el contrato se haya estipulado otra cosa. 

 
• Obligaciones del comprador en el contrato de compraventa: 

La obligación principal del comprador está contemplada en el artículo 1928 del código civil 
que dice lo siguiente: 

“La principal obligación del comprador es la de pagar el precio convenido” 
 
Pagando el precio convenido en el contrato de compraventa el comprador extingue dicha 
obligación, pero ¿Dónde debe hacerse dicho pago? El pago debe hacerse en el lugar que 
se estipulo por las partes en el contrato y si no se estipuló, en el momento de la entrega 
de la cosa vendida. 

 
Al igual que cuando el vendedor incumple con cualquiera de sus obligaciones, como por 
ejemplo no entregar la cosa en el lugar y tiempo determinado y por dicha razón el 
comprador puede pedir indemnización por perjuicios causados e incluso rescindir el 
contrato, así mismo cuando el comprador no cumple con la obligación de pagar el precio 
convenido en el tiempo y lugar estipulados, es decir, se constituye en mora; tiene el 
vendedor los mismos derechos de pedir indemnización de perjuicios o también puede 
rescindir dicho contrato y pedir indemnización. 

 
Respecto al pago del precio convenido en el contrato de compraventa, en el inciso dos del 
artículo 1929 del código civil hay algún muy interesante que es lo siguiente: 

 
“Con todo, si el comprador fuere turbado en la posesión de la cosa, o probare que 
existe contra ella una acción real de que el vendedor no le haya dado noticia antes 
de perfeccionarse el contrato, podrá depositar el precio con autoridad de la justicia, 
y durará el depósito hasta que el vendedor haga cesar la turbación o afiance las 
resultas del juicio” 
 

• Criterios Seguridad y Salud en el Trabajo 
 

Criterios para compra de insumos consumibles de 
bioseguridad para la prevención del Covid-19 Etapa 

 Opción 1: 
1. Certificado de implementación del SG-SST firmada por el 
Representante Legal y Responsable del SG-SST 
2. Fotocopia de cédula, Certificado Vigente Curso de SG-SST de 
50 Horas o su actualización y/o Curso de 20 Horas  y licencia de 
seguridad y salud en el trabajo del profesional del Responsable 

 
Pre contractual 



 

del SG-SST.  
3. Certificación de autoevaluación de estándares mínimos 
emitido por ARL. 
Opción 2:  
1. Certificado de implementación del SG-SST firmada por el 
Representante Legal y Responsable del SG-SST 
2. Fotocopia de cédula, Certificado Vigente Curso de SG-SST de 
50 Horas o su actualización y/o Curso de 20 Horas  y licencia de 
seguridad y salud en el trabajo del profesional del Responsable 
del SG-SST.  
3. Certificación de autoevaluación emitida por Ministerio de 
Trabajo del año inmediatamente anterior - Dec. 
1072/2015(2.2.4.6.1) y Res 0312-2019.  
**Nota: Para las opciones 1 y 2 incluir el respectivo plan de 
mejora de acuerdo a la autoevaluación de estándares mínimos 
aplicables; si el puntaje obtenido es menor al 85%    
Opción 2 
Personas Independientes: Certificación Firmada por el 

representante legal donde indique que es persona natural que no 
tiene trabajadores a cargo y no esta obligada a implementar el 
Sistema de gestión de la seguridad y salud en el trabajo.  
**Nota: De acuerdo con la resolución 0312 de 2019 en el 
Parágrafo 2. No están obligados a implementar los Estándares 
Mínimos los trabajadores independientes con afiliación voluntaria 
al Sistema General de Riesgos Laborales de que trata la Sección 
5 del Capítulo 2 del Título 4 de la Parte 2 del Libro 2 del Decreto 
1072 de 2015, Único Reglamentario del Sector Trabajo. 

Pre contractual 

Relación del personal que ingresa a las instalaciones con su 
respectivo pago de seguridad social, certificados de afiliación a 
EPS, AFP y ARL. 
 
Nota: Aplicable únicamente cuando se requiere ingreso de 
personal externo a la entidad para el cumplimiento de contrato. 

Contractual 

 
3. ASPECTOS INTERNACIONALES 

COMERCIO EXTERIOR 
 

Para el año 2026 se vienen tendencias destacadas en tecnología textil, enfocadas en 
ofrecer experiencias personalizadas a los clientes. 

 
La industria textil colombiana es un pilar esencial para la economía nacional, ya que ha 
contribuido significativamente al PIB con $14,34 billones en 2022 (representando el 9,4%) 
y generó empleo para más de 600.000 personas. Es decir, que este sector destaca por 
impulsar un crecimiento económico sostenible. 

A pesar de los desafíos enfrentados al cierre de 2023, como la volatilidad en los precios 
de las materias primas y la incertidumbre en los mercados internacionales, la industria 
textil colombiana se mantiene en pie al adaptarse mediante estrategias innovadoras, 
diversificar    los    productos    y    explorar    nuevos    mercados 

Justamente, empresas destacadas en la industria, como The Lycra Company y Protela, 
han consolidado una sólida alianza para impulsar la innovación y ofrecer productos 
de alta calidad a los consumidores y, mirando hacia 2024, han presentado las tendencias 
para el próximo año, marcando la pauta para la siguiente edición de Colombiatex. 

 
Tendencias en el sector textil para 2025 
Algunas   de   las   tendencias   destacadas   para   el   2025   incluyen: 
 
 
 

 
1. Adaptabilidad de las telas: introduciendo la tecnología Adaptiv, de Lycra, que promete 
un ajuste personalizado para todas las formas de cuerpo, ofreciendo comodidad y soporte 
sin restricciones durante el movimiento. 



 

 
2. Compresión personalizable: la industria se orienta hacia una innovadora tecnología 
de compresión que permite un control preciso, ya sea ligero o fuerte, en las siluetas tanto 
interiores como exteriores de las prendas. 

 
3. Confort y rendimiento: centrándose en prendas deportivas, se anticipa una tendencia 
enfocada en la comodidad y el rendimiento, con variables de compresión para mejorar el 
desempeño  durante  actividades  físicas  prolongadas,  como  el  ciclismo. 

 
(Vea: Las cinco marcas textiles colombianas más prometedoras para el 2024).  

 
La búsqueda se centra en materiales que optimicen la experiencia deportiva, asegurando 
un ajuste cómodo y proporcionando el soporte necesario sin comprometer la durabilidad 
ni el contacto prolongado con la piel. 

Al respecto, José Santos Gaviria, CEO de Protela, comentó: "Con estas revelaciones, 
representamos una manifestación de nuestro compromiso con el cambio y la evolución en 
la industria textil. Queremos mostrar que PROTELA está liderando el camino en 
networking, marketing, marca país, innovación y desarrollo". 

3. Modelo de Abastecimiento Estratégico 
 

La cadena de abastecimiento se trata de una estrategia y logística que involucra tres partes 
o que consta de tres elementos básicos, los cuales son: el suministro, la fabricación y la 
distribución. 
 
Consultado el informe de Plenas Individuales 2026, para revisar los códigos CIIU que 
incluyen los bienes requeridos para el proceso, con el fin de obtener un dato aproximado de 
cuantas empresas allí registradas comercializan los artículos requeridos por la entidad. Se 
consultaron los siguientes códigos CIIU (Clasificación Industrial Internacional Uniforme de 
todas las actividades económicas Revisión 4 Adaptada para Colombia CIIU Rev. 4 A.C. 
(2022) – DANE) relacionados con la comercialización de los productos incluidos en el 
proceso, y se encontraron las siguientes empresas, distribuidas en diferentes departamentos 
del país, así: 

1.1. Análisis de la Demanda 
 

Se consultó en SECOP II, la herramienta de análisis de demanda de Colombia Compra 
Eficiente, herramienta del MODELO DE ABASTECIMIENTO ESTRATEGICO, de los dos 
últimos años, encontrando que, en el período comprendido entre el 01 de enero de 2024 y el 
31 de diciembre de 2025, a nivel nacional se suscribieron contratos por el código UNSPSC 
42131600, 42132200, 46181500, 46181700, 46181800, 46181900. 46182000, 53102700 
y 53111500 aproximadamente un total de contrato mensual de 3.340 por un valor de 
$364.399.997.909 

 

 
La gráfica representa un modelo de abastecimiento con un buen crecimiento financiero, con 
volúmenes relativamente controlados de acuerdo con el tipo de servicios que se requiere 

https://www.portafolio.co/negocios/empresas/las-cinco-marcas-textiles-colombianas-mas-prometedoras-para-el-2024-594023


 

contratar, mostrando el costo mensual y anual en los años de los cuales se hace la referencia 
 

 
Podemos evidenciar el comportamiento de los proveedores en cuanto a los contratos ejecutados y 
los costos por año de acuerdo con el código de clasificador de bienes y servicios utilizado para el 
proceso. 

 

En consecuencia, de lo anterior Existen variedad de proveedores que pueden participar en 
diferentes modalidades de contratación, dejando así claro que para el presente proceso que tiene 
como modalidad de selección abreviada subasta inversa, existes proveedores que se pueden 
presentar al proceso. 

 
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiNjkwMzhkMjItNjZjZC00YzA3LWI1MDMtMGEyNzlmYWRjNDYxIi
widCI 6IjdiMDkwNDFlLTI0NTEtNDlkMC04Y2IxLTc5ZDVlM2Q4YzFiZSIsImMiOjR9 

 
1.2. Análisis de la oferta 

 
Se realizó consulta en el portal de Colombia Compra Eficiente, herramienta de abastecimiento 
estratégico Análisis de la Oferta, en la cual se encuentra el registro de los contratos suscritos por 
proveedores del Valle del Cauca, con la ocupación código UNSPSC 42131600, 42132200, 46181500, 
46181700, 46181800, 46181900. 46182000, 53102700 
y 53111500, durante la vigencia comprendida entre 01 de enero de 2024 y el 31 de diciembre de 
2025, encontrando que en este periodo se suscribieron 569 contratos. 

https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiNjkwMzhkMjItNjZjZC00YzA3LWI1MDMtMGEyNzlmYWRjNDYxIiwidCI6IjdiMDkwNDFlLTI0NTEtNDlkMC04Y2IxLTc5ZDVlM2Q4YzFiZSIsImMiOjR9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiNjkwMzhkMjItNjZjZC00YzA3LWI1MDMtMGEyNzlmYWRjNDYxIiwidCI6IjdiMDkwNDFlLTI0NTEtNDlkMC04Y2IxLTc5ZDVlM2Q4YzFiZSIsImMiOjR9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiNjkwMzhkMjItNjZjZC00YzA3LWI1MDMtMGEyNzlmYWRjNDYxIiwidCI6IjdiMDkwNDFlLTI0NTEtNDlkMC04Y2IxLTc5ZDVlM2Q4YzFiZSIsImMiOjR9


 

 

 
Se puede evidenciar en la gráfica que durante el periodo 2025 se obtuvo un valor total de $48 Mil 
Millones anual de ejecución comparado con el año 2024. La gráfica muestra una oferta muy alta 
en cantidad (569 contratos mensuales), lo que nos indica una alta disponibilidad de proveedores 
o capacidad operativa, para la adquisición de los bienes adquirir. 

 

 
 
La gráfica de cantidad de contratos permite identificar el nivel de atomización del proceso de 
contratación, mayor participación del mercado, la modalidad más representativa donde se 
adelantaron los procesos fue por selección abreviada subasta inversa, mayor concentración 
contractual, en cuanto al valor contratado encontramos, mejores condiciones de precio y calidad, 
transparencia en el proceso. Concluyendo que este valor nos permite evaluar el nivel de 
competencia del mercado. 



 

 

En esta gráfica, Podemos evidenciar el comportamiento de los proveedores en cuanto a los 
contratos ejecutados y los costos por año de acuerdo con el código de clasificador de bienes y 
servicios utilizado para el proceso. 

Teniendo en cuenta que el mercado de dotación y elementos de protección personal está 
conformado en gran medida por micro, pequeñas y medianas empresas dedicadas a la 
fabricación, distribución y comercialización de estos productos a nivel nacional y regional, y 
considerando que el valor estimado del proceso es inferior a ciento veinticinco mil dólares (USD 
125.000), se evidencia la existencia de un número plural de MIPYMES con capacidad para atender 
la necesidad de la entidad. 

Del resultado arrojado sobre el Origen de Proveedores, se evidencia que en gran parte del 
territorio nacional se encuentran proveedores que proporcionan el servicio a contratar, sin dejar 
de lados que en el distrito de Santa Marta, también existe un número considerado de proveedores 
que pueden prestar el servicio requerido, por lo que el presente proceso puede ser limitado a 
MiPymes del orden territorial sí así se solicita de acuerdo a lo preceptuado por la norma vigente. 

Estos servicios son prestados por empresas locales y nacionales pero por razones de cercanía, 
es conveniente que las empresas tengan sede en la ciudad. Atendiendo las ofertas que se han 
presentado en la Entidad en vigencias anteriores en la venta de este tipo de bienes, éstos se 
especializan en el Sector Secundario-Bienes y Servicios y se analizan las características de los 
oferentes, utilizando bases de datos, reportes empresariales, directorio telefónico, internet. 
 
Se hizo el análisis de la oferta para identificar los posibles oferentes, encontrándose que 
a nivel local. 

 
En tal sentido, a continuación, se presenta el listado de las empresas que pueden prestar 
los productos solicitados por la Entidad: así 

 
NOMBRE EMPRESA DIRECCION 

MATTELSA Cra. 5 #26b7, Santa Marta, Magdalena 
Teléfonos: 01-800-0413757 

GEF PUNTO BLANCO Centro Comercial Buenavista, Calle 29A #9-14 Local 47ª 
Teléfono: (5) 4334270 

ALMACENES D'MODA SA Cra. 5 #13-25 
Teléfono: 3400320 

ARTURO CALLE C.C. Buenavista Local 92 Avenida el libertador 
 Teléfono: (5) 4331149 

QUEST S.A.S. Calle 29 # 15 - 100, Centro Comercial Ocean Mall Local 
132 
(2) 4895000 ext. 9084 

TIENDA VO5 Cl. 15 ## 5-09 
Teléfono: (5) 4316911 

STOP JEANS Cra. 5a #15-16 
Teléfono: (5) 4310191 

ALMACEN EL CAMPEON Cl 11 8-18 
Teléfonos : (57) (5) 4215193 



 

ALMACÉN SOFÍA Cl 29 14-190 L-25 C.C. Ocean Mall 
Teléfonos : (57) (5) 4308414 

ALMACÉN LINA MARÍA Cr4 21-28 
Teléfonos : (57) (5) 4213485 

En consecuencia, desde el análisis de la demanda y la oferta del sector, se concluye que es viable la 
limitación del proceso a MIPYMES, en los términos previstos en el Decreto 1082 de 2015, 
garantizando la participación de proveedores idóneos y el cumplimiento de los principios de pluralidad 
de oferentes, economía y selección objetiva. 
 

https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiNjkwMzhkMjItNjZjZC00YzA3LWI1MDMtMGEyNzlmYWRjNDYxIi
widCI 6IjdiMDkwNDFlLTI0NTEtNDlkMC04Y2IxLTc5ZDVlM2Q4YzFiZSIsImMiOjR9 

Estudio de la oferta 
 
Conforme a lo establecido en el numeral 4.2.3. ESTUDIO DEL MERCADO Y DEL SECTOR 
del Manual de Contratación del SENA, el cual establece que el comité técnico estructurador 
tendrá la posibilidad de realizar el estudio del mercado a través de los siguientes 
mecanismos: 

1. Solicitud de cotizaciones: (i) Podrán solicitarse a los correos que tenga el área, 
centro o regional en su base de datos de proveedores. (ii) Será optativo la 
publicación de solicitud de cotizaciones en la página web del SENA. (iii) Siempre 
deberá publicarse en SECOP II mediante el módulo de solicitud de información 
a proveedores. En cualquier caso, se les deberá dar a los interesados un plazo 
mínimo de 3 días hábiles para remitir su cotización, la cual como mínimo deberá 
tener una vigencia de treinta (30) días calendario. 

 
2. Históricos: El área que presenta la necesidad podrá hacer uso de la información 

histórica que el SENA tenga respecto a la contratación del objeto contractual, 
cuantía, modalidad y condiciones, así como de la información que pueda ser 
consultada de otras entidades; la información debe ser comparable teniendo en 
cuenta el movimiento de los datos de conformidad con el mercado y la variación 
del IPC, y no podrá superar los tres 
(3) años anteriores a la fecha del respectivo estudio de mercado. 

 
3. Tarifas Reguladas: Verificar sobre el bien y/o servicio a contratar, la existencia de 

tarifas reguladas por el gobierno nacional (ejemplo: vigilancia, combustible), en 
caso de ser así bastará con referir las mismas. 

El Grupo de Contratación del Despacho Regional Magdalena, una vez establecidas 
las especificaciones técnicas y condiciones del objeto a contratar, implementó 
mecanismos de convocatoria para determinar los precios de referencia, los mismos 
que servirán de soporte para adelantar el proceso de contratación, publicando en la 
Plataforma Secop ii a través del siguiente link:  

https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/ContractNoticePhases/View?
PPI=CO1.PPI.46248069&isFromPublicArea=True&isModal=False  
 
la Solicitud de Información a Proveedores Nº SIP-MGN-0008-2026 se publicó en la 
plataforma SECOP II desde el 25 hasta el 27 de febrero, con el fin de obtener 
cotizaciones de las necesidades requeridas y estimar el presupuesto oficial más 
acorde a realidad del mercado de la cual se recibieron 5 precotizaciones dentro 
del término estipulado en el cronograma de la presente solicitud en la plataforma secop 
II. 

https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiNjkwMzhkMjItNjZjZC00YzA3LWI1MDMtMGEyNzlmYWRjNDYxIiwidCI6IjdiMDkwNDFlLTI0NTEtNDlkMC04Y2IxLTc5ZDVlM2Q4YzFiZSIsImMiOjR9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiNjkwMzhkMjItNjZjZC00YzA3LWI1MDMtMGEyNzlmYWRjNDYxIiwidCI6IjdiMDkwNDFlLTI0NTEtNDlkMC04Y2IxLTc5ZDVlM2Q4YzFiZSIsImMiOjR9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiNjkwMzhkMjItNjZjZC00YzA3LWI1MDMtMGEyNzlmYWRjNDYxIiwidCI6IjdiMDkwNDFlLTI0NTEtNDlkMC04Y2IxLTc5ZDVlM2Q4YzFiZSIsImMiOjR9
https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/ContractNoticePhases/View?PPI=CO1.PPI.46248069&isFromPublicArea=True&isModal=False
https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/ContractNoticePhases/View?PPI=CO1.PPI.46248069&isFromPublicArea=True&isModal=False


 

 
 

Así las cosas, se procedió a realizar el estudio de mercado con base a las cotizaciones presentadas 
en la plataforma SECOP II a fin de establecer el valor unitario de los bienes a contratar, con los 
cuales, para la estimación del valor del presupuesto, se promediaron los valores unitarios de cada 
prenda incluido IVA de cada una de las cotizaciones allegadas y se obtuvo el valor del presupuesto 
estimado SETENTA Y OCHO MILLONES DIEZ MIL CUATROCIENTOS DIECIOCHO PESOS 
CON 27/100 M/CTE ($78.010.418,27) IVA incluido para ropa de calle y TREINTA Y TRES 
MILLONES DOSCIENTOS OCHENTA Y CINCO MIL DIECISEIS PSOS CON 30/100 M/CTE 
($33.285.016,38) IVA incluido para calzado, para un total de CIENTO ONCE MILLONES 
DOSCIENTOS NOVENTA Y CINCO MIL CUATROCIENTOS TREINTA Y CUATRO PESOS CON 
65/!00 .($111.295.434,65)  (Ver Anexo). 

 
2. – Estudio de Mercado. 

 
Por lo anterior, y de acuerdo con los recursos asignados a la Regional Magdalena se 
estima el presupuesto oficial es CIENTO ONCE MILLONES DOSCIENTOS NOVENTA Y 
CINCO MIL CUATROCIENTOS TREINTA Y CUATRO PESOS CON 65/100 
($111.295.434,65), incluido el IVA, el cual está amparado con el Certificado de 
Disponibilidad Presupuestal 4026, emitido por el Coordinador del Grupo de Apoyo 
Administrativo Mixto. 

 
El valor para cada uno de los lotes es el que se detalla a continuación: 
 

No. DE LOTES NOMBRE VALOR 
 

LOTE 1 ROPA DE CALLE - MUJERES $22.640.761,90  
 

LOTE 2 
 

ROPA DE CALLE - HOMBRES 
$55.369.656,37  

 
LOTE 3 CALZADO – MUJERES $11.527.015,92  

 
LOTE 4 CALZADO - HOMBRES $21.758.000,46  

 
TOTAL $111.295.434,65  

 
La Entidad adjudicara el proceso por el valor de la oferta al proponente que oferte el menor 
valor, sin que este valor sobre pase el precio techo arrojado como resultado del estudio 
de mercado realizado por el Despacho Regional y del presupuesto de la Entidad. 
 

 
 
 



 

 
Los proveedores mencionados se constituyen en potenciales oferentes dentro del proceso 
de selección que adelantará el despacho de la Regional Magdalena. En este sentido, se 
puede determinar que el presente proceso podría ser susceptible de limitación a MiPymes 
del orden territorial con domicilio en el Distrito de Santa Marta, siempre que se cumpla con 
lo establecido en el Decreto 1082 de 2015. 

 
 

 
 
 

RAFAEL ALFONSO YEPES CONDE 
Director SENA Regional Magdalena 

 

Vo. Bo. Armando Abril Montaña- Coordinador Grupo de Apoyo Administrativo Mixto  

Proyectó: Betty Marcela Méndez Acosta- Abogada Gestión Contractual 
 

Proyectó Comité estructurador: 
 
Área Técnica: María Teresa Ríos – Trabajador Oficial  

 
Área Jurídica: Betty Marcela Méndez Acosta- Abogada Gestión Contractual  

 
Área Financiera: Nelson Ribón Garcia ‐ Área Presupuesto   


	ANEXO I ANÁLISIS DEL SECTOR
	1. OBJETO:
	Contratar la dotación de ropa de trabajo de los trabajadores oficiales que hacen parte del despacho regional y los centros de formación de la Regional Magdalena
	CLASIFICACION UNSPSC
	2. ASPECTOS GENERALES
	2.1. Sector económico al que perteneces el objeto:1 Comercio
	Clasificación de la industria
	Clasificación del sector textil
	Clasificación del sector confecciones


	Cadena del sector textil-confección
	2.2. Aspectos económicos del sector
	Producción y Ventas
	Generación de empleo, ocupaciones, salarios y prestaciones sociales.
	Producción y venta de confecciones.4
	1.1.1. Exportación de confecciones.
	1. Industrias manufactureras (4,1%)
	1. Índice de precio al consumidor
	2. Variaciones y contribuciones de las subclases en el mes

	2. ASPECTO TÉCNICO:
	ASPECTO REGULATORIO
	 Obligaciones del comprador en el contrato de compraventa:

	3. ASPECTOS INTERNACIONALES COMERCIO EXTERIOR
	Tendencias en el sector textil para 2025
	3. Modelo de Abastecimiento Estratégico
	1.1. Análisis de la Demanda
	1.2. Análisis de la oferta
	Estudio de la oferta



	RAFAEL ALFONSO YEPES CONDE
	Director SENA Regional Magdalena


		2026-03-24T09:38:17-0500
	RAFAEL ALFONSO YEPES CONDE




